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TV für neue Besonnungs-Ära 
Eine aktuelle Reihe von Projekten, die die Agen­

tur und DTTS gemeinsam bearbeiten, betrifft die 
Besonnungsbranche. Auf dem Hintergrund, dass 
in diesem Bereich ein Imagewandel hin zu einem 
hochwertigen Wellness-Angebot stattfindet, gab ein 
fuhren der Sonnenbankhersteller, die KBL-Solarien 
AG, ein hochwertiges Kunden-Programm namens 
"SUN TV" in Auftrag. 

Für dieses Geschäftsfeld grLindete das Unter­
nehmen eine eigene Betreiber-Gesellschaft, die 
p2-media GmbH. Bis etwa Mitte 2009 sollen in 200 
Sonnenstudios Plattformen mit diesem Programm 
installiert werden, 40 wurden bisher eingerichtet. 
Mit Unterstützung von DTTS gelingt es der Multi­
media-Agentur, vier bis fünf Standorte pro Woche 
auszustatten, Tendenz steigend. 

Die Anzahl der Bildschirme pro Studio variiert ­
auf größeren Flächen sind es bis zu zehn Monitore, 
die nach Vorstellung des Kunden platziert werden, 
z.B. in einer Cafeteria oder im Eingangsbereich. 
SUN TV kommt in Form von tonlosen Videoclips, 
Bilder- oder Texteinblendungen via LCO-Bildschir­
men zu den "Sonnenhungrigen". Zum Inhalt gehö­
ren Wellness- und Gesundheitsinformationen, die 
dazu anregen, über die gesunde Art der Bräunung 
nachzudenken. 

Daruber hinaus werden die Besucher mit Ein­
spielungen aus der Welt des Boulevard und der 
Mode oder mit Wetter- und Sport-News unterhal­
ten. Die Inhalte für das "Sonnenprogramm" erstellt 
Cittadino in Zusammenarbeit mit den Studio-Betrei­
bern. Zu diesem Zweck können sie über einen stan­
dardisierten Rückkanal via Intranet mit der Agentur 

kommunizieren. In regelmäßigen Redaktionskon­
ferenzen stellen Mitarbeiter des kreativen Unter­
nehmens den Content zusammen, der individuelle, 
regionale sowie überregionale Blöcke umfasst. Zum 
individuellen Inhalt gehört z.B. die Werbung lokaler 
Einzelhändler im Umfeld eines Sonnenstudios. Auch 
für die TV-Produktion sind die Oüsseldorfer feder­
führend. Nachdem der Kunde grünes Licht für ein 
Sendespektrum gegeben hat, läuft dieses nach ei­
nem bestimmten Zeitplan in seinem Studio ab. Der 
Besucher eines Studios kann SUN TV nach Gusto 
konsumieren, da die Beiträge eher kurz sind und 
es keine durchgängige Programmstruktur gibt. Sein 
Aufenthalt wird durch das Entertainment verschö­
nert und oft auch verlängert. Da das Thema Well­
ness langfristig zu den Haupttrends in der Konsum­
weit gehört, liegt dieser TV Kanal auf der richtigen 
Frequenz in punkto Kundenbindung. 

Zusammenarbeit mit Zukunft 
Für den Studioinhaber hebt das Programm das 

Niveau seines Metiers - er ist in der Lage, den 
Konsumenten eine hohe Aufenthalts-Qualität zu 
bieten und "bekennende" Endkunden zu gewinnen, 
die Mundpropaganda betreiben. Schließlich ist der 
Aufenthalt in einem Sonnencenter mit hauseigenem 
TV wesentlich genussvoller als nur einen Abstecher 
in eine enge Bräunungs-Kabine zu machen, wie 
dies für "Sonnenanbeter" vor ein paar Jahren noch 
üblich war. Medam freut sich auf die weitere Ko­
operation mit der OTTS: "Wenn Projekte richtig "ins 
Rollen kommen", wie z.B. bei SUN TV, hat man mit 
dieser Serviceorganisation den richtigen Partner 
zur Seite. Wir schätzen diese effiziente und faire 
Zusammenarbeit und sehen uns damit für die Zu­
kunft gewappnet." 
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